
} Representante Brasileiro nas OLÍMPIADAS DE PEQUIM 2008 ;

} Membro da equipe olímpica brasileira 2005 / 2006 / 2007 / 2008 e 2009 ;

} Dedicação exclusiva a vela ;

} Referência na comunidade náutica nacional ;

} Tripulou os principais veleiros de oceano do país onde já conquistou todos os títulos do
circuito brasileiro ;

} Participação em projetos internacionais de vela Oceânica ;

} Experiência em diversas classes : Monotipos, Match Race e Oceano .

} Atleta do clube Veleiros do Sul - RS;

Patrocínio:



} Por que investir no esporte ?

} A fixação da imagem aliada ao esporte rejuvenesce a marca perante o público ;

} Por que o marketing esportivo envolve sentimentos de uma grandeza insuperável
que só o esporte poderá oferecer . São eles a adrenalina, a alegria, a conquista, a
vibração e principalmente pela emoção que ele proporciona .

Por que investir no Iatismo ?

} Meio ambiente, saúde e qualidade de vida são temas valorizados ao redor do mundo
e englobados pelo iatismo ;

} O público é composto por formadores de opinião, o que faz com que a marca seja
divulgada de forma simpática para consumidores das classes A e B;

} Experiências anteriores provam que os atletas gaúchos de vela tem capacidade para
conquistar grandes resultados se contarem com o apoio de um investidor (ex :
Fernanda Oliveira - medalha de bronze em Pequim 2008 ) ;

} Nestes Jogos olímpicos 2008 , foram 6 atletas gaúchos no iatismo, montante de
50 % da equipe nacional .

Por que investir no atleta Samuel Albrecht?

} Pela pouca idade, o atleta deverá atingir o ápice de sua carreira nas duas próximas
edições dos Jogos Olímpicos e Pan Americanos ;

} Experiência, juventude, talento e profissionalismo são atribuições que caracterizam o
atleta .

:

Patrocínio:



Cada cota terá logotipos na vela (1,2 x 0,8 m) e casco (0,8 x 0,4 m) da embarcação da 
classe SNIPE;

Uso de logotipos nas roupas de competição, seja na classe Snipe ou na classe Oceânica,
assim como nos uniformes de academia, premiação, entrevistas e viagens .

Exposição dos logotipos no site do atleta, assim como nos boletins informativos .

Assessoria especializada (Final Sports Comunicação e Marketing) na divulgação de suas
atividades ;

Atividades do interesse do patrocinador envolvendo o atleta, seu barco e a área do Clube
Veleiros do Sul podem ser planejadas em conjunto .

Patrocínio:


